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Skdppad er til stede i hele Gudbrandsdalen.
Vi moter bedriftene pé vére kontorer — eller reiser ut

Lokal tilstedeveerelse er avgjerende med a kunne gi ¢
i hele Gudbrandsdalen.
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En idé..... hva na?

Hva skal v
levere?
Hvem er kunden? er venner
og fiender
Hvordan skal vi skal vi jene skal vi
selge? penger? levere?

Forretningsidé



ER DETTE DEG?

utvikle den videre?

Du gar med tanker om a starte egen bedrift, men lurer pa
hvor du skal begynne?

Du har bestemt deg for & satse og gnsker gode
stattespillere pa veien?

www.gakad.no

@ Du brenner for en idé og gnsker innspill pa hvordan du kan
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I Forretningskultur | norge

Flat organisasjonsstruktur i

Norge; Vi har likestilling i Norge. Menn
Sjefen og de ansatte har og kvinner kan ha alle slags
respekt for hverandre. De er jobber. Menn og kvinner
avhengig av hverandre for a fa respekterer hverandre

bedriftene til a lykkes

Vi har lover som regulerer
gkonomi, avgifter og skatt;

for eksempel Regnskapsloven.
Den beskriver hvordan norske
foretak skal fgre og rapportere
regnskap eller gkonomiske
data.

Vi har lover som regulerer
arbeidsforhold;

for eksempel
Arbeidsmiligloven. Viktig &
veaere kjent med lover som
sikrer gode arbeidsforhold



https://www.arbeidstilsynet.no/regelverk/lover/arbeidsmiljoloven/
https://lovdata.no/lov/1998-07-17-56

@konomi, Skatt, avgifter,
lover og regler



Hvordan registrere en bedrift?

Register
 Hvordan bruke altinn?

* Hva er Brgnngysundregistrene?

 Andre registreringsmater

Krav til innhold


http://www.altinn.no/
http://www.brreg.no/
https://info.altinn.no/skjemaoversikt/bronnoysundregistrene/samordnet-registermelding---registrering-av-nye-og-endring-av-eksisterende-foretak-og-enheter/
https://info.altinn.no/starte-og-drive/

Hvordan fa hjelp til a utvikle bedriften
fra ide til virkelighet




Forretningside — e HVA virksomheten gjer for a
skape kundeverdier

HVORDAN virksomheten

Forretningsmodell pe—fy-
skaper sine kundeverdier
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https://estudie.no/wp-content/uploads/forretningsmodell.jpg.webp

Skobutikk Otta Date: 18. Mars 2024
Key Partners @‘ Key Activities 1.1 Value Propositions ii Customer relationship ' Customer Segment i‘
Partnere Kjerneaktiviteter Verdilgfte Kunderelasjon Kundesegment

Sel Kommune

Ergonome-/V ernesko

Key Resources
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Channels
Kanaler

[ |
B
. Sosiale Medier med

TikTok 09 Instagram,

ikke Facebook
. |Influensere med

fglgere
. An%\onser og oppsiag

Cost Structure
Kostnader

Varekjap

Frakt

Lgnn 1800 tusen

Husleie 250 tusen

Strgm

Datasystem

Markedsfaring 200 tusen over 2
ar

¥ Inntektsstrom

. 40%

med 20% fort
60% mé’gru
kanskje 59,

Revenue Streams

Omsetning

malgruppe Ungdom
lieneste
Ppe Bed”ft med
Ortieneste
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G, SHEE GAKA

>| Interaktive videoer

ﬂ Teori og eksempler

f Oppgaver

<% Utfordringer

jj Ressursbank

y\: Nyttige delinger

-.:] Oversikt over samlinger

Svar som avgis | webplattformen
GAKA blir samlet | et eget dokument.

@ Klikk «se forretningsplan»
og last ned.

Dokumentet legger S
grunnlag for videre arbeid. T I pmmomm

www.gakad.no
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PA
SAMLINGER

—— Pa samlinger arbeider vi
sa mye som mulig med
ditt konsept. Du bygger
utkastet til din
forretningsplan!

_il_@_ﬂ m

PRESENTASJONER WORKSHOPS DISKUSJONER

www.gakad.no



DE 5 SAMLINGENE

01

KUNDE OG
MARKED

Vi fokuserer pa din
kunde og kundens
behov. Vi ser pa
starrelsen pa
markedet du skal inn
I, 0og hvordan
konkurransen i dette
markedet ser ut.

02

DIN UNIKE
LASNING

Vi fokuserer pa din
lgsning. Hvordan
gnsker du at kunden
skal oppleve a kjgpe
tienester og produkter
av deg? Hva skal din
bedrift veere spesielt
god pa? Hvordan
tiener du penger?

03

BEDRIFTEN

Hvilke kjerneaktiviteter

0og partnere har du? Hva

er bedriftens story?
Hvordan markedsfagrer
du din bedrift?

www.gakad.no

TORY

04

HVA SKAL TIL?

Vi fokuserer pa det
praktiske. Hva skal
til for & etablere en
bedrift og hvordan
skal det
finansieres?

05

PITCH

Kurset ender ut
med at du holder
en kort
presentasjon. Du
skal presentere
din bedrift for
omverden!
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Markedssegment og stgrrelse
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MINE PRODUKTER
OG TJENESTER

Det jeg tilbyr og hvordan
jeg tjener penger pa det.
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MITT FORETAK

Det praktiske rundt min bedriftsetablering
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Bistand og gkonomis
bedriftsetablering
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ETTER ENDT
KURS HAR DU:

Utkast til
forretningsplan.

Handlingsplan for
veien videre.

Et godt nettverk og
gode stattespillere.

Din unike Pitch!
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Pamelding: etablererkursinnlandet.no/ M50 O
Ss/

Digitalt Etablererkurs Lillehammerregionen og Gudbrandsdalen d
O3. oktober 2024 eller O6. november 2024
Pris: 1.100,- (farste kurskveld er gratis)

Forkurs Gudbrandsdalen (Fysisk)
21. oktober 2024 og 28. oktober 2024

Etablererkurs
I Innlandet



https://etablererkursinnlandet.no/
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